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fe0ivals, biennales, fairs and au2ions. Long reads on di3erent branches of the art market.

я купил металлическую ростовую фигурку 
Наполеона. Дома разглядел, что ее основа-
ние — это печать для сургуча. Поднес к зер-
калу — а в отражении — вид острова Святой 
Елены, гробик и поверху надпись на рус-
ском языке «Здесь завершились мои стра-
дания» и год изготовления «1824». Кем мог 
быть этот человек, заказавший дорогому — 
по работе видно — мастеру такую печать? 
На нашей выставке есть и собственноруч-
ный рисунок российского монарха Нико-
лая I. Он изобразил не кого-нибудь, а ула-
на наполеоновской армии.

Я иногда заказываю работы на свою тему 
современным авторам. Художник Импе-
раторского фарфорового завода Сергей Ру-
саков сделал замечательные тарелки с пор-
третами Александра I и Наполеона, моло-
дой живописец Радик Мусин создал весьма 
озорной портрет моего героя…

У каждого коллекционера есть свое пред-
ставление об этом. Нельзя не думать на 
эту тему, когда собрал сколь-нибудь зна-
чительную коллекцию. Сейчас я пыта-
юсь сделать большой сводный каталог со-
брания. Знаете, честно сказать, у меня нет 
жажды обладания. Я не исключаю возмож-
ности распродажи, поскольку это пред-
мет только моего увлечения, мои дети от-
носятся к нему одновременно с уважени-
ем и с юмором, слегка подкалывают меня. 
Словом, меня не пугает то, что коллекция 
будет рассредоточена. Наоборот, я думаю 
о том, чтобы включить в завещание пункт 
об организации мемориального аукцио-
на, это довольно распространенная в ми-
ре практика.

Иногда спрашивают: мог бы я отдать 
коллекцию в какой-то музей? Да, конечно. 
Но с условием: чтобы эти предметы были 
в экспозиции. А если они будут находиться 
в запасниках — какой в этом толк? 

Вот, кстати, вспомнилась такая история. 
Несколько лет назад в филиале Эрмита-
жа в Амстердаме была выставка по моей 
теме. Она называлась «Александр I, Наполе-
он и Жозефина». Я не мог пропустить такое 
событие. Захожу на выставку и вижу экс-
пликацию с огромным изображением ми-
ниатюры, где Наполеон в обнимку с Алек-
сандром I. У меня сердце екнуло: похожая 
есть в моей коллекции. То есть у меня вещь 
эрмитажного уровня! Обегаю выставку — 
а миниатюры-то в натуре там нет! Возвра-
щаюсь к входу, вглядываюсь — так ведь это 
же моя вещица здесь изображена! Я пока-
зывал эту миниатюру на выставке «Два им-
ператора» в 2012 году, и с тех пор изображе-
ние кочует по интернету. Оттуда, видимо, 
для оформления и взяли. Вот и представь-
те: в Эрмитаже почти 3,5 млн единиц хра-
нения, а такой, оказывается, нет! Значи-
мость коллекции, между прочим, опреде-
ляется подобными историями.

Мне жаль, что у нас нет места, где обла-
датели пусть не самых выдающихся, но 
все же весьма достойных собраний мог-
ли бы хоть время от времени показывать 
их. Одной из причин, по которой мы ре-
шили сделать выставку в Усадьбе Мура-
вьевых-Апостолов, было то, что этот му-
зей — частный, с хорошо оборудованным 
пространством. Мне кажется, он мог бы 
стать достойным пристанищем для част-
ных коллекционеров. X

Меня интересуют вещи с собственной 
историей — наверное, это главное. Кроме 
того, я стараюсь брать не то, что все и так 
знают, — бесконечные батальные сцены 
(хотя и они, разумеется, есть в моем со-
брании), — но произведения, отражаю-
щие личность Наполеона, его прижизнен-
ную славу и созданный впоследствии миф, 
а затем и культ. Ведь император французов 
был одним из немногих, чья слава, хорошая 
или дурная, перешагнула границы многих 
стран, с которыми он воевал или дружил. 
Его жизнь ярче любого приключенческо-
го романа. После изгнания и смерти его 
культ никто не насаждал (за исключени-
ем периода, когда у власти оказался Напо-
леон  III). Наполеон I пользовался неверо-
ятной народной любовью, и очень многие 
люди, никогда его в глаза не видевшие, по 
разным изображениям, гравюрам пыта-
лись делать какие-то амулетики для себя. 
И вот эти произведения наивного, народ-
ного искусства — они очаровательны. Не-
сколько лет назад мы с коллекционером 
Александром Никишиным издали альбом «На-
полеон глазами русских». В него вошли и та-
кие занятные вещицы. 

Вообще, российская любовь к Наполео-
ну необъяснима. Вот, скажем, такая исто-
рия. Однажды в антикварной лавке в Риме 

В моей коллекции есть и современные 
примеры использования образа Наполео-
на в рекламе и бытовых предметах: мыло, 
конфеты, ластик, копилки и бутылки в ви-
де бюста императора, памятные сувениры 
из разных мест. К примеру, с острова Свя-
той Елены. Мы побывали там с супругой 
в начале нынешнего года.
Где вы приобретаете и приобретали 
предметы? 
Источники самые разные. Это и блошиные 
рынки, и дилеры, и антикварные салоны. 
Когда появилась интернет-торговля, стало 
возможно участвовать в аукционах, в том 
числе онлайн. Живопись, например, я все-
таки стараюсь покупать на аукционах, что-
бы был подтвержденный провенанс. 

В мире тема Наполеона довольно вос-
требована среди коллекционеров, быва-
ют и аукционы целых собраний. Вот, ска-
жем, музей Наполеона в княжеском двор-
це в Монако, где были представлены вещи 
из личной коллекции Гримальди. Однажды 
приезжаю — а там закрыто. Оказалось, ны-
нешний князь Монако решил продать кол-
лекцию наполеоники, чтобы на этом ме-
сте создать музей своей матери, Грейс Кел-
ли. Была большая распродажа собрания на 
аукционах в Фонтенбло, и мне удалось там 
кое-что приобрести. Несколько недорогих, 
но памятных предметов. Например, кольцо 
с камеей в виде профиля Наполеона.
Как менялось ваше восприятие личности На-
полеона, его роли в истории на протяжении 
того времени, что вы собираете коллекцию? 
Когда я начинал собирать наполеонику, 
то сказывалось, конечно, мое детское ув-
лечение, восторженное. Сначала он ка-
зался героем романтическим, но с воз-
растом я понимаю, насколько это был че-
ловек неординарный. Конечно, к концу 
царствования он был уже довольно силь-
но похож на тирана, но это не отменяет 
важности фигуры для истории. Он за ко-
роткий срок провел огромные преобразо-
вания в самых разных сферах. И многие 
проекты были реализованы позже. Имен-
но он предложил сделать тоннель под Ла-
Маншем, ему пришла в голову идея «под-
земки» — метро. Если говорить о Напо-

леоне-экономисте, то в начале его прав-
ления инфляция доходила до 10 000%, за-
тем, несмотря на многочисленные вой-
ны, она была приведена к 6%. Он создал 
Банк Франции, ставший прообразом евро-
пейской банковской системы. Он создал 
первый гражданский кодекс, и его нормы 
до сих пор используются в законодатель-
стве разных стран, в том числе в россий-
ском. Кстати, друзья-юристы, побывавшие 
на открытии выставки, попеняли мне, что 
Кодекс Наполеона не нашел места в экспо-
зиции. Но я думаю, что он может стать те-
мой отдельной выставки.

Сейчас у меня к Наполеону уже чисто ис-
следовательский интерес. Я много лет ра-
ботал в журналистике, затем в сфере PR. 
Мне представляется важным и поучитель-
ным сделать серьезную работу, предметом 
которой стал бы его талант «пиарщика», 
как мы бы сейчас сказали. Как и благода-
ря чему он всего добился? Как ему удалось 
подняться так высоко, фактически из са-
мых низов? В общем-то, в истории челове-
чества примеров, подобных этому, нет.
Есть ли в России еще собрания, сопостави-
мые с вашим?
Мы, коллекционеры, общаемся между со-
бой, но — удивительное дело — по моей те-
матике почти никого нет. У меня есть ди-
лер, крупный петербургский антиквар, че-
рез которого я нередко приобретаю вещи. 
В какой-то момент он признался, что в Мо-
скве еще есть покупатели на наполеонов-
скую тему. Я говорю: «Ну познакомьте ме-
ня с ними!» Он — нет, наотрез отказался. 
И только совсем недавно показал свежеиз-
данный каталог одной коллекции — тол-
стенный такой кирпич. Он у меня теперь 
есть, но самого коллекционера я не знаю. 
Каталог вышел под именем его супруги — 
Жанны Полански. Как я понял, она и занима-
лась изданием. Очень солидно! Там мно-
го фарфора и особенно хорошо представ-
лен XX век.
Вы думали когда-нибудь о том, какой судьбы 
хотели бы для вашей коллекции?

«Слава Наполеона, 
хорошая или дурная, 

перешагнула границы 
многих стран»

«Когда я начинал 
собирать наполеонику, 
сказывалось детское 

увлечение»

Наполеон. 1813. 
Скульптура 
из чугуна 
на мраморном 
постаменте. 
Середина XIX в.

Тарелка  
Наполеон 
Бонапарт. XIX в. 
Франция. Фар-
фор, роспись, 
позолота

Портсигар Наполеон на острове Святой Елены. XIX в. 
Россия. Серебро, сапфир

Ренцо Коломбо. Наполеон в Москве. 1885. Франция. 
Бронза
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В Доме-музее Матвея Муравьева-Апосто-
ла на Старой Басманной в Москве открылась 
выставка «Наполеон. Жизнь и судьба», под-
готовленная на основе вашего собрания. Рас-
скажите об этом проекте. 
Вначале рабочим названием нашей вы-
ставки, куратором которой выступил ис-
кусствовед и коллекционер Сергей Подста-
ницкий, было «Наполеон. Отвергнутый жених». 
Идея заключалась в том, чтобы постро-
ить экспозицию вокруг совершенно кон-
кретного эпизода, повлиявшего на ход не 
только российской, но и всей европейской 
истории. Французский император в свое 
время сватался к сестрам русского царя 
Александра I и дважды получил отказ. Пер-
вый раз во время заключения мира в Тиль-
зите, когда они познакомились с Алексан-
дром. У Наполеона к тому времени уже бы-
ли матримониальные планы, он прекрасно 
понимал, что ему обязательно нужен на-
следник. Тогда он просил у Александра ру-
ки его сестры Екатерины, и с этим предложе-
нием наш царь вернулся домой, но в семье 
все воспротивились…

Причины тогдашнего отказа объясняет 
фраза из письма великой княжны Екате-
рины Павловны. Она написала, что луч-
ше выйдет замуж за последнего истопни-

ка, чем за это безродное корсиканское чу-
довище. У столь категоричного неприятия 
была сложная подоплека, но амбиции при 
этом играли далеко не последнюю роль. 
Мы хотели с высоты двух веков показать, 
от кого же и от чего, собственно, тогда от-
казалась Россия. Известна цепь событий, 
ставших роковыми для обеих стран. И це-
на войны 1812 года — миллион человече-
ских жизней. Конечно, история не знает 
сослагательного наклонения, но и через 
200 с лишним лет можно задаться вопро-
сом, а что могло бы быть, если бы династи-
ческий брак состоялся. 

Мы посчитали важным, чтобы зритель 
мог представить себе масштаб личности. 
В процессе работы стало понятно, что вы-
ставка будет не только охватывать жизнь 
Наполеона, но и рассказывать о мифе, соз-
данном вокруг этой исторической фигуры. 
Сергей оказался очень требовательным ку-
ратором. Он четко обозначил временные 
границы: «Только XIX век!» — и многое 
из предложенного мной отклонил. Теперь 
я вижу, что это правильно — и так экспози-

Александр Вихров: 
«ЖИЗНЬ НАПОЛЕОНА МНОГО ЯРЧЕ 

ПРИКЛЮЧЕНЧЕСКОГО РОМАНА»
ция получилась весьма значительная. При 
этом хорошо, что разноплановая. Россий-
ская часть очень ярко дополнена экспона-
тами из собраний Сергея и Татьяны Подста-
ницких, а также Андрея Кусакина.
Да, экспозиция впечатляет: шесть залов, 
больше 200 произведений живописи, графи-
ки, скульптуры, предметов декоративно-при-
кладного искусства. А еще мемориальные ве-
щи, ордена и медали… Почему вы решили 
собирать эту тему?
Интерес к Наполеону у меня очень дав-
но, можно сказать, с детства. Когда в шко-
ле проходили «Войну и мир» Льва Толстого, 
учительница дала задание написать сочи-
нение на тему «Кутузов и Наполеон». Я лю-
бил читать всякую дополнительную лите-
ратуру, и где-то мне встретилось замеча-
ние, что Лев Николаевич не очень-то объ-
ективно отразил Наполеона. Это меня за-
цепило. Мне захотелось узнать о нем по-
больше, и, по счастью, в библиотеке наше-
го райцентра нашлась книга о Наполеоне 
Евгения Тарле, 1939 года издания. С нее все 
началось. 

Позже, уже когда я учился в Ленинграде, 
в моем распоряжении оказалась обширная 
университетская библиотека, где я открыл 
для себя мир дореволюционной литерату-
ры, увидел, сколько было издано о Наполе-
оне на русском языке. Понемногу сам стал 
покупать книги у букинистов, старые изда-
ния с гравюрами. Хорошо помню первый 
предмет, приобретенный в коллекцию. 
Возле Гостиного двора на Невском был ан-
тикварный магазин, он меня притягивал. 
Я стеснялся заходить внутрь, но любил рас-
сматривать вещи, выставленные в витрине. 
Однажды увидел там бюстик Наполеона — 
и тогда перешагнул заветный порог. Сто-
ил он 6 руб. при стипендии в 45…
Получается, вы сразу определили для себя 
направление собирательства — все, что свя-
зано с Наполеоном? 
Это получилось как-то стихийно, само со-
бой. Сначала книги, затем стал покупать 
вещи старинные, просто в дом. Ну а ког-
да видел где Наполеона, брал обязательно, 
если средства позволяли. От первого бю-
стика до впечатляющего бюста работы Рен-
цо Коломбо, который открывает экспозицию 
нынешней выставки, дистанция в 47 лет 
моей жизни. Если говорить о наполеонов-
ской теме, то это около тысячи предметов. 
Среди них — живопись, графика самая раз-
ная (гравюры, карикатуры, даже лубочные 
картинки), разумеется, портретная мини-
атюра. Кстати, современники и соратники 
Наполеона утверждали, что любой портрет 
императора — это карикатура на него са-
мого. Ни одно изображение не передава-
ло полноценно образа, он был неуловим. 
И если вы посмотрите на выставке витри-
ну с портретными миниатюрами пример-
но одного времени, то увидите трансфор-
мацию образа Наполеона, он везде разный. 

В моей коллекции есть и произведе-
ния декоративно-прикладного искусства, 
мелкая пластика, в частности бронза. Тут 
и фигурные композиции, и статуэтки. До-
вольно много фарфора, в первую очередь 
Севрской мануфактуры. Именно во време-
на Первой империи появился агитацион-
ный фарфор. Кстати, на антикварном рын-
ке фарфора на глазах становится все мень-
ше и меньше. Если, например, 20 лет назад 
я мог на салоне здесь, в Москве, купить за-
раз пять тарелок начала XIX века, то теперь, 
если увижу одну такую, уже удача.

Значительная часть коллекции — фале-
ристика: памятные медали, медали наград-
ные. Одна из вещей, которыми я горжусь, — 
это орден Почетного легиона так называе-
мого первого типа, офицерский. Большая 
редкость. Я в честь какого-то юбилея сде-
лал себе такой подарок. 

Ну и, как я уже говорил, на протяже-
нии нескольких десятилетий я покупаю — 
и обязательно прочитываю — книги о На-
полеоне и его времени. Это около 500 то-
мов — только то, что на русском языке.
По какому принципу вы выбираете вещи 
в коллекцию? 

Наполеоника — популярная тема у коллекционеров 
во всем мире. Обладатель обширного собрания произведений 
искусства и мемориальных вещей, связанных с Наполеоном 
Бонапартом, Александр Вихров рассказал о своем 
восприятии этой исторической личности
Беседовала Анна  Савицкая

БИОГРАФИЯ

Александр Вихров
Финансист, политолог, 

коллекционер
1952 родился в деревне 

Горка Тверской области
Образование факультет жур-

налистики Ленинградского 
университета (1974); Москов-

ская высшая партийная 
школа, специальность «по-

литология» (1990).  
Кандидат политических 

наук
1997–1999 заместитель 

директора департамента 
общественных связей 

Центрального банка РФ
2000–2015 работал на руково-
дящих постах в финансовой 

корпорации УРАЛСИБ 
Профессор Высшей школы 
экономики, член совета ди-
ректоров Императорского 

фарфорового завода
Кавалер ордена «За заслуги 

перед Отечеством» 
2-й степени (2009)

Александр 
Вихров в залах 
экспозиции 
Наполеон. 
Жизнь и судьба

Дом-музей «Усадьба Муравьевых-Апостолов», Москва
Наполеон. Жизнь и судьба. Более двухсот произведений искусства  
и раритетных предметов эпохи XIX века
До 21 июня

Памятная 
медаль 
Император 
Наполеон. 
1809. Франция. 
Серебро
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| 6  Collaborations

LECTURES, DISCUSSIONS, ROUND TABLES,
CONFERENCES
4  Conference “New Media: Content vs Medium” 

(viennacontemporary, 2016)
4  Conference “Translations and Dialogues:  

The reception of Russian Art Abroad”
4  Discussion “The art market as a way to 

popularise art within I Moscow International 
Forum Culture: a look into the future”

4  Round table “The endowment – taregted 
funding of museums”, “Who is an Art Manager 
and where to study to become one”

4  Public talk «About the museum numbers: 
increasing the attendance, attracting new 
audience, museum restructuring, museum 
towns» as part of the Moscow Cultural Forum 
program.

4  The international conference «The People’s  
Art School and Unovis in Vitebsk» (Pembroke 
College, Cambridge University)

PARTNERS
4  The State Hermitage Museum
4  Moscow Kremlin Museums
4  The Tretyakov Gallery
4  The Pushkin State Museum of Fine Arts
4  The State Russian Museum
4  State Historical Museum
4  The Moscow City Department of Culture
4  Moscow Museum of Modern Art (MMOMA)
4  Multimedia Art Museum, Moscow
4  GARAGE Museum of Contemporary Art
4  Museum of Moscow
4  The Russian Pavilion at the Venice Biennale
4  Contemporary Art Fair FIAC (Paris, France)
4  Contemporary Art Fair viennacontemporary  

(Wien, Austria)
4  Contemporary Art Fair Cosmoscow (Moscow)
4  Art Basel (Paris)



| 7  Special Projects

SPECIAL PROJECT IS A DETAILED PRESENTATION  
OF A CLIENT’S ART PROJECT, USUALLY LINKED  
TO AN IMPORTANT EVENT IN THE ART WORLD

4  Venice Biennale (May 2017)
4  Exhibition “Icons of Modern Art. The Shchukin 

collection” (Paris, Louis Vuitton Foundation, 
October 2016)

4  BRAFA Art Fair
4  I Moscow International Forum Culture: a Look into 

the Future (Manege, October 2014)

RATINGS

4  Annual rating of mo0 visited museums and 
exhibitions of the world

4  Rating of the mo0 expensive arti0s
4  Rating of young arti0s

INSERTS OF IMAGE POSTERS AND CALENDARS 
REPRESENTING THE MOST SIGNIFICANT PROJECTS  
OR STAR PIECES FROM A COLLECTION

4  Moscow Kremlin Museums, Elegance and Luxury, 
France and Russia

4  The Pushkin State Museum of Fine Arts, the 
Leon Bakst: on the 150th Anniversary of his Birth 
exhibition

4  Institute of Russian Realistic Art
4  BRAFA
4  AZ Museum
4  The International Numismatic Club Museum
4  Illustrated books by the artist Kirill Chyolushkin
4  Jewish Museum and Tolerance Center celebrates 

10th anniversary
4  Opening of the center of constructivism Zotov
4  Recycle Group at the center for contemporary  

art Winzavod
4 GES-2 house of Culture
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новаторство    толерантность

АРХИТЕКТОР  
КОНСТАНТИН  
МЕЛЬНИКОВ (1890–1974)

Великий русский архитек-
тор ХХ века, авангардист 
и новатор, стиль которого 
занял особое место в ряду 
современных ему архитек-
турных течений и признан 
во всем мире. Применял 
консольные навесные кон-
струкции, сложные проемы 
и фрагменты остекления, 
использовал динамичные 
планы. При необычной 
форме все его постройки 
максимально утилитарны.
Знаменит проектами ра-
бочих клубов, зданиями 
многоэтажных гаражей 
с прямоточным движением 
и собственным уникальным 
домом из двух цилиндров.
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Еврейскому музею
  

и центру  
толерантности АЛЕКСАНДР БОРОДА, 

ГЕНЕРАЛЬНЫЙ ДИРЕКТОР 
МУЗЕЯ

С момента создания мы 
видели наш музей как пло-
щадку для людей разного 
возраста, разных веро-
исповеданий, но старались 
максимально сохранить 
собственную аутентич-
ность — донести до гостей 
ценности нашей религии, 
рассказать о непростой 
истории еврейского  
народа, познакомить с мно-
говековыми традициями 
предков.
Месторасположение  
нашего музея отчасти 
определило его судьбу: 
бывшее здание Бахме-
тьевского гаража является 
памятником архитектуры 
советского авангарда, 
и многие наши проекты 
ориентированы именно  
на этот период культуры. 
С особым трепетом и во-
одушевлением мы создава-
ли первый в нашей стране 
центр толерантности, 
представляющий собой 
глобальную образователь-
ную институцию. Одним 
из основных партнеров 
центра сегодня является 
международная организа-
ция ЮНЕСКО.
Мы искренне благодарны 
попечителям нашего музея 
за огромную поддержку, 
ученому совету —  
за помощь в развитии. 

Бахметьевский гараж 
Культовый памятник архи-
тектуры русского авангар-
да. Знаменитый архитектор 
Константин Мельников 
выдвинул принципиально 
новый архитектурный план 
в виде гигантского вытя-
нутого параллелограмма. 
Он разработал разные, 
утилитарно отвечающие 
каждому из четырех  
фасадов архитектурные 
решения и шесть въез-
дов-портов, обозначенных 
уникальным авторским 
шрифтом. 
Инженер Владимир Шухов 
придумал визуально легкую, 
ажурную металлическую 

Идея создания музея при-
надлежит Федерации 
еврейских общин России, 
а также Александру Бороде, 
Боруху Горину и главно-
му раввину России Берлу 
Лазару. Первоначально 
планировался образова-
тельный центр, в котором 
посетители могли бы зна-
комиться с историей рос-
сийского еврейства, в том 
числе в развлекательном 
формате. В итоге появился 
новаторский для России 
музей, главной особенно-
стью которого стало ис-
пользование современных 
медиатехнологий и одно-
временно академический 

«Москва начала построй-
ку огромного манежа 
для английских автобусов 
„Лейланд“. Красавица моя 
неотступно владела мною, 
требовала остановить по-
стройку и начать вновь. 
Это был не каприз  
и не самодурство, а дерз-
новенная воля Красоты 
приостановить трату мил-
лионов на уродов... Рож-
денная Искусством идея 
проникла в сердце врагов, 
и, после произведенных 
16 мая 1926 года опытов,  
со мной подписан договор 
на постройку манежа неве-
домой в Москве косоуголь-
ной формы на прямоуголь-
ном участке Бахметьевской 
улицы».
К. С. Мельников, автобио-
графическая монография 
«Архитектура моей жизни» 
(1967).

«Новая идея гаража  
с прямоточным движени-
ем была детально изучена 
с теоретической стороны... 
Симпатии рабочих были 
полностью на стороне пря-
моточного движения, они 
слышать не хотели о при-
менении старой системы 
гаража». А. А. Речмедилов, 
«Как нужно строить  
гаражи» (журнал «Комму-
нальное хозяйство», 1926, 
№ 11-12).

конструкцию трехнефного 
пространства площадью 
более 8,5 тыс. кв. м,  
несущего гигантскую кры-
шу гаража при помощи  
18 изя щных колонн и лишь  
с необходимым минимумом 
металла.

Центр авангарда
Центр авангарда Еврейско-
го музея под руководством 
Андрея Сарабьянова зна-
комит широкую публику 
с историей русского аван-
гарда, в то же время явля-
ясь научным центром по его 
изучению. Устраивает вы-
ставки и лекции, издает 
книги.

подход к систематизации 
разрозненных фрагментов 
истории российских ев-
реев.
Концепцию экспозиции 
разработал Ральф Аппель-
баум при поддержке интер-
национального экспертного 
совета. Работа по сбору ин-
формации и составлению 
коллекции велась более 
десяти лет. Десяток раз-
ных команд придумывали, 
как превратить собранный 
архив в многослойное по-
вествование, каждый слой 
которого рассчитан на зри-
телей с разной глубиной 
знаний и степенью эмоцио-
нальной вовлеченности.

ВИКТОР ВЕКСЕЛЬБЕРГ, 
ГЛАВА ПОПЕЧИТЕЛЬСКОГО 
СОВЕТА МУЗЕЯ

От всей души хочу  
поздравить Еврейский 
музей и центр толерант-
ности с первой годовщи-
ной — пятилетием со дня 
открытия. 
Этот проект является для 
меня предметом гордости. 
Я люблю его, как собствен-
ное дитя, в рождении, росте 
и развитии которого мне 
довелось принимать самое 
непосредственное участие. 
И то, сколько эмоций вы-
зывает он сегодня у по-
сетителей всех возрастов 
и убеждений, попечителей 
и сотрудников, как транс-
формирует их мировоспри-
ятие, подтверждает,  
что все нами делается верно. 
И жалею я лишь об одном: 
что этот музей не появился 
раньше. Пусть все добрые 
дела на благо мира и согла-
сия вернутся сторицей.

1927

Гараж  
Бахметьевского 
автобусного 
парка постро-
ен по проекту 
Константина 
Мельникова 
и инженера 
Владимира 
Шухова.
 

1941–1945

Здесь ремонти-
ровали фрон-
товые машины 
и производили  
детали для  
«катюш».  
В конце  
войны парк 
вновь стал 
обслуживать 
общественный 
транспорт  
Москвы.

1962  

Проведена  
реконструкция 
территории 
и здания.

 
1990

Комплекс  
Бахметьевского 
автобусного 
парка в составе 
здания  
Бахметьевского 
гаража, адми-
нистративного 
корпуса и зда-
ния мастерских 
включен в спи-
сок объектов 
культурного 
наследия  
Москвы.

1997–1999 

Здание  
Бахметьевского 
гаража отнесе-
но к перечню 
памятников 
истории и куль-
туры, разре-
шенных к при-
ватизации.  
3-й автобусный 
парк выведен 
из Бахметьев-
ского гаража.

2001

Здание  
Бахметьевского 
гаража пере-
дано Федера-
ции еврейских 
общин России, 
инициированы 
масштабные 
реставрацион-
ные работы.

2008–2012 

Реставрацию 
осуществляет 
благотвори-
тельный Фонд 
развития и под-
держки искус-
ства «Айрис», 
основанный 
Дарьей Жуко-
вой. В здании 
действует 
Центр совре-
менного искус-
ства «Гараж».

2012  

11 ноября  
открыт Еврей-
ский музей 
и центр толе-
рантности.

2016 

Открыт обра-
зовательный 
центр «Война 
и Холокост: 
размышления 
о прошлом 
и будущем».

2017

Обновлен  
послевоенный 
раздел. Теперь 
это одна  
из самых  
наглядных 
и честных  
музейных  
экспозиций, 
посвященных 
истории массо-
вых репрессий 
в СССР.

2017

Запущено  
мобильное  
приложение 
музея  
с навигацией 
по постоянной 
экспозиции 
и возможно-
стью получения 
дополнитель-
ного контента.



| 8  Regular supplements

Luxury supplement
The luxury supplement to the new/aper is aimed at su0aining the brand image of advertisers.  

It features /ecially prepared articles about high fashion, colle2ible watches, jewellery, contemporary design,  
antiques and cars.



| 9 

THE “BELLY BAND” is a broad glossy paper band that 
wraps around the paper and the supplements. The 
size of the band allows it to be used as an additional 
advertising area, for in»ant exposure to readers.

COMBINED DISTRIBUTION is an opportunity to add to 
the new/aper package the client’s own print produ2s, 
such as advertisement, (yers, catalogues etc.

 Additional opportunities
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| 11  Award

The Art Newspaper Russia Annual Award
The Art New/aper Russia Award is granted annually by the new/aper editorial team, taking into account  
the views of the expert community, on the results of la0 year in 1ve categories:

• Museum of the year
• Exhibition of the year

• Book of the year
• Re0oration of the year
• Personal contribution

The award is unique and is not limited to any particular 0yli0ic or age groups.
It is intended to promote a2ivities that have a wide public resonance, a3e2 the arti0ic process, contribute  
to the preservation and recognition of the importance of arti0ic heritage, encourage private initiatives  
in the arts, the development of art market, the promotion of Russian art abroad and broaden the knowledge  
of foreign art in the country.

The awards ceremony of The Art New/aper Russia annual prize has been held since 2013.

Each winner has a dedicated item on the programme, prepared and presented by musicians and arti0s working  
at the jun2ion of classic and contemporary art. The newe0 light technologies (mapping etc.) complement  
the show

The winners of the XII The Art New/aper Russia award will be announced in March.



| 12 Festival

The Art Film Festival
In 2024, The Art New!aper Russia fe"ival changed its name to The Art Film Fe"ival and entered  
a new "age of development. Since 2023, the publisher of The Art New!aper Russia, Olga Yarutina, has become 
a co-owner of the fe"ival. The fe"ival was founded in 2017 by Inna Bazhenova, colle#or, founder of the  
In Artibus foundation, publisher of The Art New!aper Russia (2011-2023).
 
The competition will present new feature and documentary $lms – winners and participants from the Cannes 
Film Fe"ival, Berlin International Film Fe"ival, Sundance, TriBeCa, Moscow International Film Fe"ival  
and other important $lm fe"ivals. For a week cinemas and museums will ho" daily $lm screenings, meetings 
with dire#ors and producers, discussions with famous $lm and art critics.



| 13 

Among the readers of The Art New/aper Russia are colle2ors, curators, museum professionals, art critics, 
consultants, arti0s, designers, archite2s, art hi0orians, busines/eople, diplomats, politicians, gallery owners, 
antique and art dealers, and those who work in the cultural se2or.

According to audience research, approved by IPSOS MORI, The Art New/aper Russia readers are 
welleducated and a2ive people aged 25-55 years. Many of them have an impressive art colle2ion.

 Audience

The readership of the publication is 69% female and 31% male.

69% 
women

31% 
men



| 14  Distribution

MUSEUMS, GALLERIES, EXHIBITION HALLS 
1  IN ARTIBUS Foundation
2  State Hi0orical Museum
3  Multimedia Art Museum, Moscow (MAMM)
4  State Museum of Fine Arts named aаеer  

A.S. Pushkin
5  State Center for Contemporary Art
6  Jewish Museum and Tolerance Center
7  Cultural center «Zil»
8  All-Russian Museum of Decorative, Applied and 

Folk Art
9  Center for Photography. the Lumiere brothers
10  Moscow Kremlin Museums
11  Museum Association «Museum of Moscow»
12  AZ Museum
13  State Museum of Archite2ure named a7er  

A.V. Shchusev
14  Tsaritsyno Museum-Reserve
15  Garage Museum of Contemporary Art
16  Museum of Russian Impressionism
17  School of modern photography Photoplay
18  GUM-RED-LINE
19  «Museum and exhibition association «Manege»
20  Arti0ic in0itution «JART GALLERY»

BOOKSTORES
1  Book0ores «MMOMA ART BOOK SHOP»
2  Book»ore «Khodasevich»
3  Magazinus «Serovin and Korov»
4  Tsiolkovsky book0ore
5  Book0ores «Falan0er»

PREMIUM DISTRIBUTION
Russian Government O8ce

Moscow
OTHER
1  Alpha Capital
2  Dire2 Group
3  Lokobank
4  «Gazprombank» Private Banking
5  Sovkom Au2ion House
6  PR REBOOT – network of 1tness centers
7  Sberbank private bank
8  Skolkovo Golf Club
9  House of creativity of writers Peredelkino
10  Azbuka Vkusa supermarket chain
 1. Marshal Zhukov Avenue, 41
 2. Arbat, 54
 3. Michurinsky Ave. 22 bldg.  1
 4. Mos1lmovskaya, 88, bldg. 2
 5. O0rovityanova, 2
 6. Leninsky Pro/ekt, 34
 7. Novaya Riga Outlet Village
 8.  Shopping center «Kashtanovaya Roshcha» 

(Dmitrovskoe highway, 2B, building 1, 
Sholokhovo village)

 9.  Shopping center «Unimol»  
(Moscow region, Krasnogorsk urban di0ri2, 
Novorizhskoe highway, 7th kilometer, s1)

11 Multi/ort 1tness
12 Bosco Clinica
13 RODINA club
14 ALROSA

COFFEEMANIA RESTAURANT CHAIN
1 Moscow, Lesnaya 0, 5
2 Moscow, Usacheva 0, 26
3 Moscow, Red Square, 3
4 Moscow, Kutuzovsky pro/e2, 17
5 Moscow, Maly Cherkassky lane. 2
6 Moscow, Trubnaya Sq, 2
7 Moscow, Tverskaya St, 22
8 Moscow, Pokrovka St, 18/18, building 3
9 Moscow, Komsomolsky Pro/ekt, 21, building 2
10 Moscow, Sadovnicheskaya 0, 82, building 2
11 Moscow, B. Nikitskaya 0, 13/6
12 Moscow, B. Polyanka 0, 2/2
13 Moscow, New Arbat 0, 19
14 Central 0, 33, Pokrovskoe village
15 Moscow, Kudrinskaya sq., 46/54
16  Moscow, Leningradskoye Highway,  

16A, building 4
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Saint Petersburg
BOOKSTORES
1  St. Petersburg House of Books
2  Book0ore «All are free»
3  FotoDepartament Foundation/Gallery
4  Book0ore «Subscription Editions»
5  Shop «Word Order»
6  CI Nevsky 8
7  Word order on the Alexandrinka New Stage
8  Garage Bookshop
9  Kgallery Bookcafe

MUSEUMS AND GALLERIES 
1  Central Exhibition Hall Manege
2  State Hermitage
3  Museum of Contemporary Art  

«New Museum»
4  Faberge Museum
5  Rosfoto State Center for Photography

ELECTRONIC VERSION
1  PRESSA.RU 
2  LITRES.RU 

RESTAURANTS AND HOTELS
1  Four Seasons Hotel Lion Palace St. Petersburg
2  Hotel Wynwood
3  A0oria Hotel
4  Charlie re0aurant

17 Moscow, 10 Tverskaya-Yamskaya 0, 21
18  Moscow, Mos1lmovskaya 0, 1A,  

Cherry Garden residential complex
19  Rublevo-U/enskoe highway, 22V,  

Rublevsky Privoz market
20 Moscow, Mytnaya St, 74

RESTAURANTS AND HOTELS
1 Moscow Marriott Marriott Hotel Novy Arbat
2 Yoko
3 Williams
4 Shinok
5 Vanilla
6 Cantinetta Antinori
7 VERANDA NEAR THE COTTAGE

8 Bolshoi
9 Novikov re0aurant&bar
10 BERTH
11 Sahli
12 Darbazi
13 Re0aurant Turandot
14 Happiness
15 Tenili
16 BRO&N
17 Seagull
18 Swallow
19 Ararat Park Hyatt
20 Cube.Moscow
21 Palaty moscow
22 Eleven Co3ee
23 Blossom Garden
24 Bagebi
25 Geraldine

5  Wynwood Hotel
6  Cheese fa2ory re0aurant
7  Francesco re0aurant
8  GrandHotel
9  Angleterre Hotel
10 Moika 22 Hotel
11 Wawelberg Hotel

OTHER
1   Private Banking (Gazprom Bank) 

REGIONAL DISTRIBUTION
SVERDLOVSK REGION
1  “BOOKS OF COFFEE AND ETC. 

MEASUREMENTS (Book0ore)»
1  Yeltsin Center (museum)
NIZHNY NOVGOROD REGION
1  Arsenal
2 Sheraton Nizhniy Novgorod Kremlin
КAZAN
1  Bookshop Smena
UFA 
1  Bookshop ZAMAN
EKATERINBURG
1  Hyatt Regency
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Rates for the advertising in the newspaper

 Advertising

ADVERTISING SPACE   SIZE, MM PRICE, EUR
(1/8) Banner on the cover   271x45,8  3 125

(2/1) Fir0 /read   590x448  18 750

(2/1) Second /read   590x448  15 000

(2/1) Third /read   590x448  15 000

(1/1) Full page/Special position next to the Content   295x448  10 800

(1/1) Full page/New, Features, Art Market   295x448  10 400

(1/1) Full page «Luxury»   295x448  6 600

(1/1) Full page/Other se2ions   295x448  10 000

(2/1) Central /read   590x448  16 700

(1/2) Half page horizontal   271x194  5 830

(1/2) Half page vertical   133,75x391,5  5 830

(1/2) Half page horizontal «Luxury»   285x205  3 450

(1/4) Quarter page   133,75x194  3 100

(1/8) Banner   271x45,8  1 670

(1/1) Third cover   295x448  10 830

(1/1) Fourth cover   295x448  18 750

(1/1) Fourth cover of Luxury supplement   295x448  10 830

(1/1) Bellyband   120x600  10 400

Super cover    20 200

Insert    25 000

Special 8-page supplement    37 500

Special 12-page supplement    49 000

Special 16-page supplement    65 300

Special 16-page supplement    65 300

Special proje2: Promoarticle (new/aper+site)    11 000

(2/1 х 2 )  Central Double  /read   590x448 x 2  23 300 
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1  TIFF CMYK 1les (Adobe CS5) All images should have the resolution of 300 DPI for the required size. All fonts 
are outlined, BLACK OVERPRINT checked for small black text.

2  PDF CMYK 1les (Adobe CS5) All images should have the resolution of 300 DPI for the required size. All fonts 
are outlined, BLACK OVERPRINT checked for small black text.

3  Names of 1les should consi0 of Latin letters only: CLIENT_NAME_WIDTHXHEIGHT.PDF,  
for example: GALLERY_143x205.PDF.

4  Files should be accompanied by signed color proo1ng (IRIS, STORK, MATCHPRINT 3M, AGFAPROOF). 
Otherwise, claims regarding color reprodu$ion cannot be accepted.

5  In accordance with the Russian laws, the client should mark the advertisement by the word advertising and 
age limits (0+ 6+, 12+, 16+), depending on the content.

6  Color pro1le SC_PAPER_ECI.ICC for matte o3set paper 54 g/m2 is located on FTP-server of the editors o8ce 
(or one should use U.S. SHEETFED UNCOATED V2). Color model CMYK (4+4). Ink limit not exceeding 300%.

7  !e page modules should have Bleeds on each side of 5 mm. Crop Marks and Regi0ration Marks should be 
switched o3. All other modules should be without Bleeds, the outer frame, Crop Marks and Regi0ration Marks.

8  Text Is located on the edge of not less than 10mm.

The technical requirements for the artworks submissions

 Advertising
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№ newspaper
Reservation  
of advertising
space

Deadline  
for layouts

Newspaper
in Moscow

01 (118) February 2024 27 January 16 January 5 February

02 (119) March 2024 7 February 14 February 4 March 

03 (120) April 2024 6 March 13 March 1 April

04 (121) May 2024 4 April 11 April 6 May

05 (122) June 2024 3 May 15 May 3 June

06 (123) July — Augu0 2024 6 June 13 June 1 Julу

07 (124) September 2024 8 August 15 August 2 September

08 (125) O2ober 2024 5 September 12 September 7 O2ober

09 (126) ноябрь 2024 5 O2ober 12 O2ober 5 November

10 (127) December 2024 —
January 2025

7 November  14 November 2 December



| 19 The Art Newspaper Russia Website

Digital traffic & followers
210 000 UNIQUE VISITORS

TRAFFIC SOURCES   %
Social    11,44
Dire2    29,87
Search    52,96
Referral    4,16
Email   1,36

DEVICE CATEGORY   %
Desktop    33,1
Mobile    63,6
Tablet    3,28

Demographics
FEMALE — 69%        MALE — 31% 

AGE   %
18-24    12,2
25-34    23,6
35-44    19,8
45-54    18,9
55-64    22,4
65+   22,4

GEOGRAPHY % GEOGRAPHY %
Russia  78 USA  2

Moscow          60 Belorussia 1
St Petersburg          10 The United Kingdom 1
Other regions          30 Germany 1

Ukraine  4 Israel 1
Armenia  2 France 1
Georgia  2 Others 7

THE ART NEWSPAPER RUSSIA TELEGRAM FOLLOWERS 10 500 SUBSCRIBERS

THE ART NEWSPAPER RUSSIA VKONTAKTE GROUP 18 600 SUBSCRIBERS

THE ART NEWSPAPER RUSSIA CHANNEL ON YANDEX.ZEN 14 100 SUBSCRIBERS

WEEKLY NEWSLETTER 5 000 SUBSCRIBERS
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Rates for the advertising on theartnewspaper.ru

TOP BANNER

DESKTOP (1366X300PX), TABLET (1036X300PX), MOBILE (300X400PX)   PRICE, €

2 weeks  6 250

1 month  9 375

 

SIDE BANNER

DESKTOP (300X600PX), TABLET (960X300PX), MOBILE (300X300PX)

2 weeks  4 170

1 month  7 290

 

SIDE SECOND BANNER

DESKTOP (300X300PX), TABLET (960X300PX), MOBILE (300X300PX)

2 weeks  3 000

1 month  5 000

 

BOTTOM BANNER

DESKTOP (960X300PX), TABLET (960X300PX), MOBILE (300X300PX)

2 weeks  2 500

1 month  4 170

 

PAGE EXCLUSIVE

(TOP BANNER / SIDE BANNER, SECOND SIDE BANNER / BOTTOM BANNER)

2 weeks  12 500

1 month  22 900

 

BANNER 560*100px

in the weekly newsletter (5000 subscribers)   100 000

 

PROMO ARTICLE ON THE SITE

In the 1r0 1ve top news   5 200

 

NEWSLETTER   

Advertising banners in weekly newsletter  1 354
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Desktop

1366x300px
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Desktop

300x600px

300x300px

960x300px
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Tablet

1036x300px

960x300px
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Mobile

РЕКЛАМНЫЙ МОДУЛЬ   РАЗМЕР, Kb
GIF/JPG/PNG   200

Полный экран, нестандартный формат, спецпроект — по договоренности.

Технические  требования  к  рекламным  материалам  на  сайте

300x400px

300x300px

Technical requirements for the website artworks
ADVERTISING SPACE   SIZE, KB

GIF/JPG/PNG 1260*60 px  200

Website takeover, not 0andard format, /ecial proje2s – on reque0
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500 000 РУБ. (НДС НЕ ОБЛАГАЕТСЯ)  
 
С закреплением на две недели на главной странице сайта в топе новостей

Специальный  бредированный  материал  с  обложкой

3 500 000 РУБ. (НДС НЕ ОБЛАГАЕТСЯ)   ДО 10 МАТЕРИАЛОВ
 
Отдельный раздел (кнопка) , брендированные материалы

Годовое  партнерство

Special branded material with cover
500 000 RUB 

With placement for two weeks on the main page of the site in the top news

Annual partnershipr
3 500 000 RUB  UP TO 10 MATERIALS

Separate se2ion (button), branded materials

| 25 Online спец. проекты

500 000 РУБ. (НДС НЕ ОБЛАГАЕТСЯ)  
 
С закреплением на две недели на главной странице сайта в топе новостей

Специальный  бредированный  материал  с  обложкой

3 500 000 РУБ. (НДС НЕ ОБЛАГАЕТСЯ)   ДО 10 МАТЕРИАЛОВ
 
Отдельный раздел (кнопка) , брендированные материалы

Годовое  партнерство
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Thank You

MARIYA SINELNIKOVA  
Advertising Dire2or
M: +7-916-086-10-13
E-mail: msinelnikova@theartnew/aper.ru

KATERINA PLEKHANOVA
Senior Advertising Manager
M: + 7-903-230-91-31
E-mail: plekhanova@theartnew/aper.ru

Address: 119034, Moscow, Russia
Prechi0enka 0., 40/2, bld.2, o3ce 19


