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The Art Newspaper Russia — часть самой компетентной в мире информационной сети в сфере
искусства, единственное в России интернациональное издание, посвященное искусству, выходит
10 раз в год объемом от 64 до 72 полос тиражом 70 000 экземпляров. В сеть входят итальянская  
Il Giornale dell’Arte (с 1983 года), англо-американская The Art Newspaper (с 1990 года), The Art Newspaper 
China (c 2013 года), французская The Art Newspaper France (с 2017 года), The Art Newspaper Israel
(с 2021 года) и The Art Newspaper Tűrkiye (с 2023 года). Эти издания задуманы как аналог крупных
общественно-политических газет, таких как The Guardian, The New York Times, Corriere della Sera,
но посвящены событиям в мире искусства.

	 О газете

The Art Newspaper Russia

Наша цель — включить русскоязычную аудиторию в мировой художественный 
контекст, помочь интеграции российского искусства в глобальную арт-систему.

Издания распространяются в 60 странах. Корреспонденты из 30 стран
снабжают новостями и репортажами офисы в Гонконге, Лондоне, Москве,  
Нью-Йорке, Париже, Пекине, Стамбуле и Турине.
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Издатель — Ольга Ярутина
Издатель газеты The Art Newspaper Russia. Родилась в Свердловске (ныне — Екатеринбург).
Имеет высшее экономическое и юридическое образование, занимается инвестиционными проектами.
Давно интересуется искусством, коллекционирует иконы, поддерживает современные школы
иконописи и восстановление храмовой архитектуры. В ее коллекцию, которая начала складываться
шесть лет назад, также входят русская живопись и графика.

Главный редактор — Милена Орлова
Искусствовед, журналист. Окончила отделение теории и истории искусства исторического 
факультета Московского государственного университета им. М. В. Ломоносова. С 1997 по 2009 год 
работала в газете «Коммерсантъ»: корреспондентом, художественным обозревателем, заместителем 
заведующего отделом культуры. В 2009–2011 годах — главный редактор журнала «Артхроника».
С марта 2012 года — главный редактор газеты The Art Newspaper Russia. Регулярно участвует в радио-  
и телепередачах в качестве эксперта в области искусства.

	 Об издании
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Новости  |  Музей  |  Реставрация
Последние события мира искусства. Музейное дело, инфраструктура, новые программы, перспективы 
и тенденции. Методы реставрации, археологические открытия, защита культурного наследия.

Мнения  |  Крупным планом  |  Путешествие
Мнения и оценки мировых экспертов в различных областях культуры. Интервью с кураторами, 
директорами музеев, художниками, коллекционерами, галеристами. Светские мероприятия 
и вернисажи в Нью-Йорке, Лондоне, Москве и Санкт-Петербурге.
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Книги  |  Медиа
Обзор российских и зарубежных книг, последних исследований и альбомов по искусству.
Новинки медиаарта и фильмов об искусстве.

Арт-рынок  |  Выставки
Аналитические обзоры и прогнозы развития мирового художественного рынка. Результаты 
крупнейших аукционов. Расписание главных мировых выставок, фестивалей, биеннале, ярмарок 
и аукционов. Обзоры, посвященные различным отраслям арт-рынка.

я купил металлическую ростовую фигурку 
Наполеона. Дома разглядел, что ее основа-
ние — это печать для сургуча. Поднес к зер-
калу — а в отражении — вид острова Святой 
Елены, гробик и поверху надпись на рус-
ском языке «Здесь завершились мои стра-
дания» и год изготовления «1824». Кем мог 
быть этот человек, заказавший дорогому — 
по работе видно — мастеру такую печать? 
На нашей выставке есть и собственноруч-
ный рисунок российского монарха Нико-
лая I. Он изобразил не кого-нибудь, а ула-
на наполеоновской армии.

Я иногда заказываю работы на свою тему 
современным авторам. Художник Импе-
раторского фарфорового завода Сергей Ру-
саков сделал замечательные тарелки с пор-
третами Александра I и Наполеона, моло-
дой живописец Радик Мусин создал весьма 
озорной портрет моего героя…

У каждого коллекционера есть свое пред-
ставление об этом. Нельзя не думать на 
эту тему, когда собрал сколь-нибудь зна-
чительную коллекцию. Сейчас я пыта-
юсь сделать большой сводный каталог со-
брания. Знаете, честно сказать, у меня нет 
жажды обладания. Я не исключаю возмож-
ности распродажи, поскольку это пред-
мет только моего увлечения, мои дети от-
носятся к нему одновременно с уважени-
ем и с юмором, слегка подкалывают меня. 
Словом, меня не пугает то, что коллекция 
будет рассредоточена. Наоборот, я думаю 
о том, чтобы включить в завещание пункт 
об организации мемориального аукцио-
на, это довольно распространенная в ми-
ре практика.

Иногда спрашивают: мог бы я отдать 
коллекцию в какой-то музей? Да, конечно. 
Но с условием: чтобы эти предметы были 
в экспозиции. А если они будут находиться 
в запасниках — какой в этом толк? 

Вот, кстати, вспомнилась такая история. 
Несколько лет назад в филиале Эрмита-
жа в Амстердаме была выставка по моей 
теме. Она называлась «Александр I, Наполе-
он и Жозефина». Я не мог пропустить такое 
событие. Захожу на выставку и вижу экс-
пликацию с огромным изображением ми-
ниатюры, где Наполеон в обнимку с Алек-
сандром I. У меня сердце екнуло: похожая 
есть в моей коллекции. То есть у меня вещь 
эрмитажного уровня! Обегаю выставку — 
а миниатюры-то в натуре там нет! Возвра-
щаюсь к входу, вглядываюсь — так ведь это 
же моя вещица здесь изображена! Я пока-
зывал эту миниатюру на выставке «Два им-
ператора» в 2012 году, и с тех пор изображе-
ние кочует по интернету. Оттуда, видимо, 
для оформления и взяли. Вот и представь-
те: в Эрмитаже почти 3,5 млн единиц хра-
нения, а такой, оказывается, нет! Значи-
мость коллекции, между прочим, опреде-
ляется подобными историями.

Мне жаль, что у нас нет места, где обла-
датели пусть не самых выдающихся, но 
все же весьма достойных собраний мог-
ли бы хоть время от времени показывать 
их. Одной из причин, по которой мы ре-
шили сделать выставку в Усадьбе Мура-
вьевых-Апостолов, было то, что этот му-
зей — частный, с хорошо оборудованным 
пространством. Мне кажется, он мог бы 
стать достойным пристанищем для част-
ных коллекционеров. �

Меня интересуют вещи с собственной 
историей — наверное, это главное. Кроме 
того, я стараюсь брать не то, что все и так 
знают, — бесконечные батальные сцены 
(хотя и они, разумеется, есть в моем со-
брании), — но произведения, отражаю-
щие личность Наполеона, его прижизнен-
ную славу и созданный впоследствии миф, 
а затем и культ. Ведь император французов 
был одним из немногих, чья слава, хорошая 
или дурная, перешагнула границы многих 
стран, с которыми он воевал или дружил. 
Его жизнь ярче любого приключенческо-
го романа. После изгнания и смерти его 
культ никто не насаждал (за исключени-
ем периода, когда у власти оказался Напо-
леон  III). Наполеон I пользовался неверо-
ятной народной любовью, и очень многие 
люди, никогда его в глаза не видевшие, по 
разным изображениям, гравюрам пыта-
лись делать какие-то амулетики для себя. 
И вот эти произведения наивного, народ-
ного искусства — они очаровательны. Не-
сколько лет назад мы с коллекционером 
Александром Никишиным издали альбом «На-
полеон глазами русских». В него вошли и та-
кие занятные вещицы. 

Вообще, российская любовь к Наполео-
ну необъяснима. Вот, скажем, такая исто-
рия. Однажды в антикварной лавке в Риме 

В моей коллекции есть и современные 
примеры использования образа Наполео-
на в рекламе и бытовых предметах: мыло, 
конфеты, ластик, копилки и бутылки в ви-
де бюста императора, памятные сувениры 
из разных мест. К примеру, с острова Свя-
той Елены. Мы побывали там с супругой 
в начале нынешнего года.
Где вы приобретаете и приобретали 
предметы? 
Источники самые разные. Это и блошиные 
рынки, и дилеры, и антикварные салоны. 
Когда появилась интернет-торговля, стало 
возможно участвовать в аукционах, в том 
числе онлайн. Живопись, например, я все-
таки стараюсь покупать на аукционах, что-
бы был подтвержденный провенанс. 

В мире тема Наполеона довольно вос-
требована среди коллекционеров, быва-
ют и аукционы целых собраний. Вот, ска-
жем, музей Наполеона в княжеском двор-
це в Монако, где были представлены вещи 
из личной коллекции Гримальди. Однажды 
приезжаю — а там закрыто. Оказалось, ны-
нешний князь Монако решил продать кол-
лекцию наполеоники, чтобы на этом ме-
сте создать музей своей матери, Грейс Кел-
ли. Была большая распродажа собрания на 
аукционах в Фонтенбло, и мне удалось там 
кое-что приобрести. Несколько недорогих, 
но памятных предметов. Например, кольцо 
с камеей в виде профиля Наполеона.
Как менялось ваше восприятие личности На-
полеона, его роли в истории на протяжении 
того времени, что вы собираете коллекцию? 
Когда я начинал собирать наполеонику, 
то сказывалось, конечно, мое детское ув-
лечение, восторженное. Сначала он ка-
зался героем романтическим, но с воз-
растом я понимаю, насколько это был че-
ловек неординарный. Конечно, к концу 
царствования он был уже довольно силь-
но похож на тирана, но это не отменяет 
важности фигуры для истории. Он за ко-
роткий срок провел огромные преобразо-
вания в самых разных сферах. И многие 
проекты были реализованы позже. Имен-
но он предложил сделать тоннель под Ла-
Маншем, ему пришла в голову идея «под-
земки» — метро. Если говорить о Напо-

леоне-экономисте, то в начале его прав-
ления инфляция доходила до 10 000%, за-
тем, несмотря на многочисленные вой-
ны, она была приведена к 6%. Он создал 
Банк Франции, ставший прообразом евро-
пейской банковской системы. Он создал 
первый гражданский кодекс, и его нормы 
до сих пор используются в законодатель-
стве разных стран, в том числе в россий-
ском. Кстати, друзья-юристы, побывавшие 
на открытии выставки, попеняли мне, что 
Кодекс Наполеона не нашел места в экспо-
зиции. Но я думаю, что он может стать те-
мой отдельной выставки.

Сейчас у меня к Наполеону уже чисто ис-
следовательский интерес. Я много лет ра-
ботал в журналистике, затем в сфере PR. 
Мне представляется важным и поучитель-
ным сделать серьезную работу, предметом 
которой стал бы его талант «пиарщика», 
как мы бы сейчас сказали. Как и благода-
ря чему он всего добился? Как ему удалось 
подняться так высоко, фактически из са-
мых низов? В общем-то, в истории челове-
чества примеров, подобных этому, нет.
Есть ли в России еще собрания, сопостави-
мые с вашим?
Мы, коллекционеры, общаемся между со-
бой, но — удивительное дело — по моей те-
матике почти никого нет. У меня есть ди-
лер, крупный петербургский антиквар, че-
рез которого я нередко приобретаю вещи. 
В какой-то момент он признался, что в Мо-
скве еще есть покупатели на наполеонов-
скую тему. Я говорю: «Ну познакомьте ме-
ня с ними!» Он — нет, наотрез отказался. 
И только совсем недавно показал свежеиз-
данный каталог одной коллекции — тол-
стенный такой кирпич. Он у меня теперь 
есть, но самого коллекционера я не знаю. 
Каталог вышел под именем его супруги — 
Жанны Полански. Как я понял, она и занима-
лась изданием. Очень солидно! Там мно-
го фарфора и особенно хорошо представ-
лен XX век.
Вы думали когда-нибудь о том, какой судьбы 
хотели бы для вашей коллекции?

«Слава Наполеона, 
хорошая или дурная, 

перешагнула границы 
многих стран»

«Когда я начинал 
собирать наполеонику, 
сказывалось детское 

увлечение»

Наполеон. 1813. 
Скульптура 
из чугуна 
на мраморном 
постаменте. 
Середина XIX в.

тарелка  
Наполеон 
Бонапарт. XIX в. 
Франция. Фар-
фор, роспись, 
позолота

портсигар Наполеон на острове Святой Елены. XIX в. 
россия. Серебро, сапфир

ренцо коломбо. Наполеон в Москве. 1885. Франция. 
Бронза

ПредоСтАвлено АлекСАндроМ вИхровыМ
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В Доме-музее Матвея Муравьева-Апосто-
ла на Старой Басманной в Москве открылась 
выставка «Наполеон. Жизнь и судьба», под-
готовленная на основе вашего собрания. Рас-
скажите об этом проекте. 
Вначале рабочим названием нашей вы-
ставки, куратором которой выступил ис-
кусствовед и коллекционер Сергей Подста-
ницкий, было «Наполеон. Отвергнутый жених». 
Идея заключалась в том, чтобы постро-
ить экспозицию вокруг совершенно кон-
кретного эпизода, повлиявшего на ход не 
только российской, но и всей европейской 
истории. Французский император в свое 
время сватался к сестрам русского царя 
Александра I и дважды получил отказ. Пер-
вый раз во время заключения мира в Тиль-
зите, когда они познакомились с Алексан-
дром. У Наполеона к тому времени уже бы-
ли матримониальные планы, он прекрасно 
понимал, что ему обязательно нужен на-
следник. Тогда он просил у Александра ру-
ки его сестры Екатерины, и с этим предложе-
нием наш царь вернулся домой, но в семье 
все воспротивились…

Причины тогдашнего отказа объясняет 
фраза из письма великой княжны Екате-
рины Павловны. Она написала, что луч-
ше выйдет замуж за последнего истопни-

ка, чем за это безродное корсиканское чу-
довище. У столь категоричного неприятия 
была сложная подоплека, но амбиции при 
этом играли далеко не последнюю роль. 
Мы хотели с высоты двух веков показать, 
от кого же и от чего, собственно, тогда от-
казалась Россия. Известна цепь событий, 
ставших роковыми для обеих стран. И це-
на войны 1812 года — миллион человече-
ских жизней. Конечно, история не знает 
сослагательного наклонения, но и через 
200 с лишним лет можно задаться вопро-
сом, а что могло бы быть, если бы династи-
ческий брак состоялся. 

Мы посчитали важным, чтобы зритель 
мог представить себе масштаб личности. 
В процессе работы стало понятно, что вы-
ставка будет не только охватывать жизнь 
Наполеона, но и рассказывать о мифе, соз-
данном вокруг этой исторической фигуры. 
Сергей оказался очень требовательным ку-
ратором. Он четко обозначил временные 
границы: «Только XIX век!» — и многое 
из предложенного мной отклонил. Теперь 
я вижу, что это правильно — и так экспози-

александр вихров: 
«жизнь наполеона МноГо ярче 

приКлюченчеСКоГо роМана»
ция получилась весьма значительная. При 
этом хорошо, что разноплановая. Россий-
ская часть очень ярко дополнена экспона-
тами из собраний Сергея и Татьяны Подста-
ницких, а также Андрея Кусакина.
Да, экспозиция впечатляет: шесть залов, 
больше 200 произведений живописи, графи-
ки, скульптуры, предметов декоративно-при-
кладного искусства. А еще мемориальные ве-
щи, ордена и медали… Почему вы решили 
собирать эту тему?
Интерес к Наполеону у меня очень дав-
но, можно сказать, с детства. Когда в шко-
ле проходили «Войну и мир» Льва Толстого, 
учительница дала задание написать сочи-
нение на тему «Кутузов и Наполеон». Я лю-
бил читать всякую дополнительную лите-
ратуру, и где-то мне встретилось замеча-
ние, что Лев Николаевич не очень-то объ-
ективно отразил Наполеона. Это меня за-
цепило. Мне захотелось узнать о нем по-
больше, и, по счастью, в библиотеке наше-
го райцентра нашлась книга о Наполеоне 
Евгения Тарле, 1939 года издания. С нее все 
началось. 

Позже, уже когда я учился в Ленинграде, 
в моем распоряжении оказалась обширная 
университетская библиотека, где я открыл 
для себя мир дореволюционной литерату-
ры, увидел, сколько было издано о Наполе-
оне на русском языке. Понемногу сам стал 
покупать книги у букинистов, старые изда-
ния с гравюрами. Хорошо помню первый 
предмет, приобретенный в коллекцию. 
Возле Гостиного двора на Невском был ан-
тикварный магазин, он меня притягивал. 
Я стеснялся заходить внутрь, но любил рас-
сматривать вещи, выставленные в витрине. 
Однажды увидел там бюстик Наполеона — 
и тогда перешагнул заветный порог. Сто-
ил он 6 руб. при стипендии в 45…
Получается, вы сразу определили для себя 
направление собирательства — все, что свя-
зано с Наполеоном? 
Это получилось как-то стихийно, само со-
бой. Сначала книги, затем стал покупать 
вещи старинные, просто в дом. Ну а ког-
да видел где Наполеона, брал обязательно, 
если средства позволяли. От первого бю-
стика до впечатляющего бюста работы Рен-
цо Коломбо, который открывает экспозицию 
нынешней выставки, дистанция в 47 лет 
моей жизни. Если говорить о наполеонов-
ской теме, то это около тысячи предметов. 
Среди них — живопись, графика самая раз-
ная (гравюры, карикатуры, даже лубочные 
картинки), разумеется, портретная мини-
атюра. Кстати, современники и соратники 
Наполеона утверждали, что любой портрет 
императора — это карикатура на него са-
мого. Ни одно изображение не передава-
ло полноценно образа, он был неуловим. 
И если вы посмотрите на выставке витри-
ну с портретными миниатюрами пример-
но одного времени, то увидите трансфор-
мацию образа Наполеона, он везде разный. 

В моей коллекции есть и произведе-
ния декоративно-прикладного искусства, 
мелкая пластика, в частности бронза. Тут 
и фигурные композиции, и статуэтки. До-
вольно много фарфора, в первую очередь 
Севрской мануфактуры. Именно во време-
на Первой империи появился агитацион-
ный фарфор. Кстати, на антикварном рын-
ке фарфора на глазах становится все мень-
ше и меньше. Если, например, 20 лет назад 
я мог на салоне здесь, в Москве, купить за-
раз пять тарелок начала XIX века, то теперь, 
если увижу одну такую, уже удача.

Значительная часть коллекции — фале-
ристика: памятные медали, медали наград-
ные. Одна из вещей, которыми я горжусь, — 
это орден Почетного легиона так называе-
мого первого типа, офицерский. Большая 
редкость. Я в честь какого-то юбилея сде-
лал себе такой подарок. 

Ну и, как я уже говорил, на протяже-
нии нескольких десятилетий я покупаю — 
и обязательно прочитываю — книги о На-
полеоне и его времени. Это около 500 то-
мов — только то, что на русском языке.
По какому принципу вы выбираете вещи 
в коллекцию? 

Наполеоника — популярная тема у коллекционеров 
во всем мире. Обладатель обширного собрания произведений 
искусства и мемориальных вещей, связанных с Наполеоном 
Бонапартом, Александр Вихров рассказал о своем 
восприятии этой исторической личности
Беседовала Анна  Савицкая

биограФия

Александр Вихров
Финансист, политолог, 

коллекционер

1952 родился в деревне 
Горка Тверской области

образование факультет жур-
налистики Ленинградского 
университета (1974); Москов-

ская высшая партийная 
школа, специальность «по-

литология» (1990).  
Кандидат политических 

наук
1997–1999 заместитель 

директора департамента 
общественных связей 

Центрального банка РФ
2000–2015 работал на руково-
дящих постах в финансовой 

корпорации УРАЛСИБ 
Профессор Высшей школы 
экономики, член совета ди-
ректоров Императорского 

фарфорового завода
Кавалер ордена «За заслуги 

перед Отечеством» 
2-й степени (2009)

александр 
вихров в залах 
экспозиции 
Наполеон. 
Жизнь и судьба

Дом-музей «Усадьба Муравьевых-Апостолов», Москва
наполеон. жизнь и судьба. Более двухсот произведений искусства  
и раритетных предметов эпохи XIX века
До 21 июня

памятная 
медаль 
Император 
Наполеон. 
1809. Франция. 
Серебро

Фото: тИМур АнИкеев
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| 6 	 Партнерские проекты

ЛЕКЦИИ, ДИСКУССИИ,  
КРУГЛЫЕ СТОЛЫ, КОНФЕРЕНЦИИ
� � Конференция «Будущее медиа: контент 

и канал» в рамках ярмарки современного 
искусства viennacontemporary

� � Конференция «Переводы и диалоги: 
восприятие русского искусства 
за границей» (Университет Ка’ Фоскари,  
Венеция)

� � Дискуссия «Арт-рынок как способ 
популяризации искусства» в рамках 
I Московского международного форума 
«Культура. Взгляд в будущее»

� � Круглые столы: «Эндаумент — целевое 
финансирование музеев», «Кто такой 
арт-менеджер и где этому учат»

� � Дискуссия «О музейных цифрах: росте 
посещаемости, борьбе за зрителя, 
укрупнении музеев, музейных городках» 
в рамках Московского культурного форума

� � Международная конференция 
«Народное художественное училище 
и Уновис в Витебске» (Пемброк-колледж  
Кембриджского университета)

ПАРТНЕРЫ
� � Государственный Эрмитаж
� � Музеи Московского Кремля
� � Государственная Третьяковская галерея
� � Государственный музей изобразительных 

искусств им. А. С. Пушкина
� � Государственный Русский музей
� � Государственный исторический музей
� � Департамент культуры города Москвы
� � Московский музей современного искусства 

(ММОМА)
� � Мультимедиа Арт Музей, Москва  

(МАММ)
� � Музей современного искусства «Гараж»
� � Музей Москвы
� � Российский павильон на Венецианской 

биеннале современного искусства
� � Ярмарка современного искусства FIAC 

(Париж, Франция)
� � Ярмарка современного искусства 

viennacontemporary (Вена, Австрия)
� � Ярмарка современного искусства Cosmoscow 

(Москва, Россия)
� � Международная художественная ярмарка  

Art Basel (Париж, Франция)
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СПЕЦИАЛЬНЫЕ ПРИЛОЖЕНИЯ К ГАЗЕТЕ ПОДРОБНО 
ПРЕДСТАВЛЯЮТ АРТ-ПРОЕКТЫ ЗАКАЗЧИКА  
И ПОСВЯЩЕНЫ ВАЖНЫМ СОБЫТИЯМ  
В МИРЕ ИСКУССТВА

� � Венецианская биеннале современного 
искусства (май 2017 года)

� � Выставка «Шедевры нового искусства. 
Коллекция Щукина»  
(Париж, Фонд Louis Vuitton, октябрь 2016 года)

� � Московская международная биеннале 
современного искусства

� � I Московский международный форум 
«Культура. Взгляд в будущее»  
(Москва, Манеж, октябрь 2014 года)

� � Ярмарка BRAFA
� � Международная художественная ярмарка  

Art Basel

РЕЙТИНГИ

� � Ежегодный рейтинг самых посещаемых музеев 
и выставок мира и России

� � Рейтинг самых дорогих российских художников
� � Рейтинг молодых художников

ИМИДЖЕВЫЕ ВЛОЖЕНИЯ-ПОСТЕРЫ  
И КАЛЕНДАРИ, ПРЕДСТАВЛЯЮЩИЕ ЗНАЧИМЫЕ 
ПРОЕКТЫ И НАИБОЛЕЕ ВАЖНЫЕ ПРОИЗВЕДЕНИЯ 
ИЗ МУЗЕЙНЫХ КОЛЛЕКЦИЙ

� � Музеи Московского Кремля,  
«Элегантность и роскошь ар-деко»

� � Государственный музей изобразительных 
искусств им. А. С. Пушкина,  
«Лев Бакст. К 150-летию со дня рождения»

� � Еврейский музей и центр толерантности. 
Пятилетие

� � Еврейский музей и центр 
толерантности отмечает десятилетие

� � Приложение BRAFA
� � Музей AZ. Трехлетие 
� � Музей Международного  

нумизматического клуба
� � Иллюстрированные книги художника  

Кирилла Челушкина
� � Уральская индустриальная биеннале
� � ГУМ-Red-Line
� � Открытие Центра конструктивизма «Зотов»
� � Recycle Group в Центре  

современного искусства �«Винзавод»
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новаторство    толерантность

АРХИТЕКТОР  
КОНСТАНТИН  
МЕЛЬНИКОВ (1890–1974)

Великий русский архитек­
тор ХХ века, авангардист 
и новатор, стиль которого 
занял особое место в ряду 
современных ему архитек­
турных течений и признан 
во всем мире. Применял 
консольные навесные кон­
струкции, сложные проемы 
и фрагменты остекления, 
использовал динамичные 
планы. При необычной 
форме все его постройки 
максимально утилитарны.
Знаменит проектами ра­
бочих клубов, зданиями 
многоэтажных гаражей 
с прямоточным движением 
и собственным уникальным 
домом из двух цилиндров.
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Еврейскому музею
  

и центру  
толерантности АЛЕКСАНДР БОРОДА, 

ГЕНЕРАЛЬНЫЙ ДИРЕКТОР 
МУЗЕЯ

С момента создания мы 
видели наш музей как пло­
щадку для людей разного 
возраста, разных веро­
исповеданий, но старались 
максимально сохранить 
собственную аутентич­
ность — донести до гостей 
ценности нашей религии, 
рассказать о непростой 
истории еврейского  
народа, познакомить с мно­
говековыми традициями 
предков.
Месторасположение  
нашего музея отчасти 
определило его судьбу: 
бывшее здание Бахме­
тьевского гаража является 
памятником архитектуры 
советского авангарда, 
и многие наши проекты 
ориентированы именно  
на этот период культуры. 
С особым трепетом и во­
одушевлением мы создава­
ли первый в нашей стране 
центр толерантности, 
представляющий собой 
глобальную образователь­
ную институцию. Одним 
из основных партнеров 
центра сегодня является 
международная организа­
ция ЮНЕСКО.
Мы искренне благодарны 
попечителям нашего музея 
за огромную поддержку, 
ученому совету —  
за помощь в развитии. 

Бахметьевский гараж 
Культовый памятник архи­
тектуры русского авангар­
да. Знаменитый архитектор 
Константин Мельников 
выдвинул принципиально 
новый архитектурный план 
в виде гигантского вытя­
нутого параллелограмма. 
Он разработал разные, 
утилитарно отвечающие 
каждому из четырех  
фасадов архитектурные 
решения и шесть въез­
дов­портов, обозначенных 
уникальным авторским 
шрифтом. 
Инженер Владимир Шухов 
придумал визуально легкую, 
ажурную металлическую 

Идея создания музея при­
надлежит Федерации 
еврейских общин России, 
а также Александру Бороде, 
Боруху Горину и главно­
му раввину России Берлу 
Лазару. Первоначально 
планировался образова­
тельный центр, в котором 
посетители могли бы зна­
комиться с историей рос­
сийского еврейства, в том 
числе в развлекательном 
формате. В итоге появился 
новаторский для России 
музей, главной особенно­
стью которого стало ис­
пользование современных 
медиатехнологий и одно­
временно академический 

«Москва начала построй­
ку огромного манежа 
для английских автобусов 
„Лейланд“. Красавица моя 
неотступно владела мною, 
требовала остановить по­
стройку и начать вновь. 
Это был не каприз  
и не самодурство, а дерз­
новенная воля Красоты 
приостановить трату мил­
лионов на уродов... Рож­
денная Искусством идея 
проникла в сердце врагов, 
и, после произведенных 
16 мая 1926 года опытов,  
со мной подписан договор 
на постройку манежа неве­
домой в Москве косоуголь­
ной формы на прямоуголь­
ном участке Бахметьевской 
улицы».
К. С. Мельников, автобио-
графическая монография 
«Архитектура моей жизни» 
(1967).

«Новая идея гаража  
с прямоточным движени­
ем была детально изучена 
с теоретической стороны... 
Симпатии рабочих были 
полностью на стороне пря­
моточного движения, они 
слышать не хотели о при­
менении старой системы 
гаража». А. А. Речмедилов, 
«Как нужно строить  
гаражи» (журнал «Комму-
нальное хозяйство», 1926, 
№ 11-12).

конструкцию трехнефного 
пространства площадью 
более 8,5 тыс. кв. м,  
несущего гигантскую кры­
шу гаража при помощи  
18 изя щных колонн и лишь  
с необходимым минимумом 
металла.

Центр авангарда
Центр авангарда Еврейско­
го музея под руководством 
Андрея Сарабьянова зна­
комит широкую публику 
с историей русского аван­
гарда, в то же время явля­
ясь научным центром по его 
изучению. Устраивает вы­
ставки и лекции, издает 
книги.

подход к систематизации 
разрозненных фрагментов 
истории российских ев­
реев.
Концепцию экспозиции 
разработал Ральф Аппель­
баум при поддержке интер­
национального экспертного 
совета. Работа по сбору ин­
формации и составлению 
коллекции велась более 
десяти лет. Десяток раз­
ных команд придумывали, 
как превратить собранный 
архив в многослойное по­
вествование, каждый слой 
которого рассчитан на зри­
телей с разной глубиной 
знаний и степенью эмоцио­
нальной вовлеченности.

ВИКТОР ВЕКСЕЛЬБЕРГ, 
ГЛАВА ПОПЕЧИТЕЛЬСКОГО 
СОВЕТА МУЗЕЯ

От всей души хочу  
поздравить Еврейский 
музей и центр толерант­
ности с первой годовщи­
ной — пятилетием со дня 
открытия. 
Этот проект является для 
меня предметом гордости. 
Я люблю его, как собствен­
ное дитя, в рождении, росте 
и развитии которого мне 
довелось принимать самое 
непосредственное участие. 
И то, сколько эмоций вы­
зывает он сегодня у по­
сетителей всех возрастов 
и убеждений, попечителей 
и сотрудников, как транс­
формирует их мировоспри­
ятие, подтверждает,  
что все нами делается верно. 
И жалею я лишь об одном: 
что этот музей не появился 
раньше. Пусть все добрые 
дела на благо мира и согла­
сия вернутся сторицей.

1927

Гараж  
Бахметьевского 
автобусного 
парка постро-
ен по проекту 
Константина 
Мельникова 
и инженера 
Владимира 
Шухова.
 

1941–1945

Здесь ремонти-
ровали фрон-
товые машины 
и производили  
детали для  
«катюш».  
В конце  
войны парк 
вновь стал 
обслуживать 
общественный 
транспорт  
Москвы.

1962  

Проведена  
реконструкция 
территории 
и здания.

 
1990

Комплекс  
Бахметьевского 
автобусного 
парка в составе 
здания  
Бахметьевского 
гаража, адми-
нистративного 
корпуса и зда-
ния мастерских 
включен в спи-
сок объектов 
культурного 
наследия  
Москвы.

1997–1999 

Здание  
Бахметьевского 
гаража отнесе-
но к перечню 
памятников 
истории и куль-
туры, разре-
шенных к при-
ватизации.  
3-й автобусный 
парк выведен 
из Бахметьев-
ского гаража.

2001

Здание  
Бахметьевского 
гаража пере-
дано Федера-
ции еврейских 
общин России, 
инициированы 
масштабные 
реставрацион-
ные работы.

2008–2012 

Реставрацию 
осуществляет 
благотвори-
тельный Фонд 
развития и под-
держки искус-
ства «Айрис», 
основанный 
Дарьей Жуко-
вой. В здании 
действует 
Центр совре-
менного искус-
ства «Гараж».

2012  

11 ноября  
открыт Еврей-
ский музей 
и центр толе-
рантности.

2016 

Открыт обра-
зовательный 
центр «Война 
и Холокост: 
размышления 
о прошлом 
и будущем».

2017

Обновлен  
послевоенный 
раздел. Теперь 
это одна  
из самых  
наглядных 
и честных  
музейных  
экспозиций, 
посвященных 
истории массо-
вых репрессий 
в СССР.

2017

Запущено  
мобильное  
приложение 
музея  
с навигацией 
по постоянной 
экспозиции 
и возможно-
стью получения 
дополнитель-
ного контента.
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Приложение «Роскошь»

«Роскошь» — приложение к газете для поддержания имиджа рекламодателей, в котором публикуются 
специально подготовленные статьи, посвященные высокой моде, коллекционным часам, ювелирным 

украшениям, современному дизайну, антиквариату, автомобилям.
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МАНЖЕТА — широкая глянцевая бумажная лента, 
которая плотно охватывает газету со всеми 
приложениями. Размеры манжеты позволяют 
использовать ее как дополнительную рекламную 
площадь, которая первой оказывается в поле 
зрения читателя.

СОВМЕСТНОЕ РАСПРОСТРАНЕНИЕ —  
возможность дополнительно вложить 
в комплект для распространения вместе с газетой 
собственную полиграфическую продукцию 
заказчика (рекламу, флаеры, каталоги и т. д.).

	 Дополнительные возможности
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Ежегодная премия The Art Newspaper Russia
Премия The Art Newspaper Russia ежегодно присуждается редакцией газеты с учетом мнения
экспертного сообщества по результатам прошедшего года в пяти номинациях:

• «Музей года»
• «Выставка года»

• «Книга года»
• «Реставрация года»

• «Личный вклад»
Премия уникальна и не ограничена ни стилевыми, ни возрастными рамками.
Она предназначена для поощрения деятельности, имеющей широкий общественный резонанс,
влияющей на художественный процесс, способствующей сохранению и признанию значимости
художественного наследия, частных инициатив в сфере искусства, развитию художественного
рынка, пропаганде российского искусства за рубежом и расширению знаний о зарубежном искусстве
в стране.

Для создания каждого номера церемонии вручения премии, посвященного победителям, 
привлекаются художники и музыканты, работающие на стыке классического и современного 
искусства, а также используются новейшие светопроекционные технологии.

Лауреаты XII Премии  The Art Newspaper Russia будут названы в марте.
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The Art Newspaper Film Festival
На фестивале демонстрируются новые игровые и документальные фильмы — победители и участники
Каннского кинофестиваля, Берлинского международного кинофестиваля, Sundance, TriBeCa, 
Московского международного кинофестиваля и других важных киносмотров.

В течение недели в кинотеатрах и музеях проходят ежедневные кинопоказы, встречи с режиссерами
и продюсерами, обсуждения фильмов со знаменитыми кино- и арт-критиками.
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Читатели The Art Newspaper Russia — коллекционеры, кураторы, музейщики, арт-критики, 
консультанты, художники, дизайнеры, архитекторы, историки, бизнесмены, дипломаты, политики, 
владельцы галерей и антикварных салонов, арт-дилеры, деятели культуры.

Статистические данные проведенного IPSOS MORI исследования аудитории The Art Newspaper Russia 
показывают, что наши читатели представляют собой класс хорошо образованных и активных людей в 
возрасте 25–55 лет. Многие из них обладают солидными коллекциями художественных произведений.

	 Аудитория

Аудитория издания — 69% женщин и 31% мужчин

69% 
женщины

31% 
мужчин
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МУЗЕИ, ГАЛЕРЕИ, ВЫСТАВОЧНЫЕ ЗАЛЫ 
1	 Фонд In artibus
2	 Государственный исторический музей
3	 Мультимедиа Арт Музей, Москва (МАММ) 
4	� Государственный музей изобразительных 

искусств им. А. С. Пушкина
5	 Еврейский музей и центр толерантности
6	 Культурный центр ЗИЛ
7	� Всероссийский музей декоративного 

прикладного и народного искусства
8	 Центр фотографии им. братьев Люмьер
9	 Музеи Московского Кремля
10	 Музейное объединение «Музей Москвы»
11	 Музей AZ
12	� Государственный музей архитектуры  

им. А.В.Щусева
13	� Государственный музей-заповедник 

«Царицыно»
14	� Музей современного искусства «Гараж»
15	 Музей русского импрессионизма
16	� Школа современной фотографии Photoplay
17	� ГУМ-Red-Line
18	� Музейно-выставочное объединение  

«Манеж»
19	� Jart Gallery

КНИЖНЫЕ МАГАЗИНЫ 
1	� Книжные магазины  

MMOMA ART BOOK SHOP 
2	 «Ходасевич»
3	 Магазинус «Серовин и Коров»
4	 «Циолковский» 
5	 «Фаланстер» 

ПРОЧЕЕ 

TANR в Москве
1	� «Альфа-капитал»
2	 Direct Group
3	 «Локо-банк»
4	 Газпромбанк Private Banking
5	 Аукционный банк «Совком»
6	 Сеть фитнес-центров PR Reboot
7	� Сбербанк Private Bank
8	 Гольф-клуб «Сколково»
9	� Дом творчества писателей «Переделкино»
10	� Сеть супермаркетов «Азбука вкуса» 

1. Пр-т Маршала Жукова, д. 41 
2. ул. Арбат, д. 54 
3. Аутлет Novaya Riga Outlet Village 
4. Мичуринский пр-т, д. 22, корп. 1 
5. ул. Мосфильмовская, д. 88, корп. 2 
6. ул. Островитянова,  д. 2 
7. Ленинский пр-т, д. 34 
8. Аутлет «Каштановая роща» 
     (Дмитровское ш., 2Б, стр. 1,  
     д. Шолохово) 
9. ТЦ «Юнимол» (Московская обл.,  
     городской округ Красногорск,  
     Новорижское ш., 7-й км, стр. 1)

11	� Фитнес-клуб «Мультиспорт»
12	� «Боско клиника»
13	� Клуб здоровья и долголетия Rodina
14	� «Алроса» 	

СЕТЬ «КОФЕМАНИЙ»
1 	� ул. Лесная, д. 5
2 	� ул. Усачева, д. 26
3 	� Красная пл., д. 3
4 	� Кутузовский пр-т, д. 17
5 	� Малый Черкасский пер., д. 2
6 	� Трубная пл., д. 2
7 	� ул. Тверская, д. 22
8 	� ул. Покровка, д. 18/18, стр. 3
9 	� Комсомольский пр-т, д. 21, стр. 2
10 	� ул. Садовническая, 82, стр. 2
11 	� ул. Большая Никитская, д. 13/6
12 	� ул. Большая Полянка, д. 2/2
13 	� ул. Новый Арбат, д. 19
14	� Кудринская пл., д. 46/54
15	 Ленинградское ш., д. 16а, стр. 4
16	� �ул. 1-я Тверская-Ямская, д. 21

	 Распространение

ПРЕМИАЛЬНОЕ РАСПРОСТРАНЕНИЕ 

Аппарат правительства РФ
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TANR в Санкт-Петербурге
КНИЖНЫЕ МАГАЗИНЫ 
1	� Санкт-Петербургский дом книги 
2	� Книжный магазин «Все свободны» 
3	� Фонд/Галерея «ФотоДепартамент» 
4	� Книжный магазин «Подписные издания» 
5	� Магазин «Порядок слов»
6	� ЦИ «Невский, 8»
7	� «Порядок слов» на Новой сцене Александринки
8	� Garage Bookshop
9	� Kgallery Bookcafe

МУЗЕИ И ГАЛЕРЕИ 
1	� ЦВЗ «Манеж»
2	� Государственный Эрмитаж 
3	� Музей современного искусства  

«Новый музей» 
4	� Музей Фаберже 
5	� Государственный центр  

фотографии РОСФОТО
6 	� Музей искусства Санкт-Петербурга  

XX-XXI веков

ЭЛЕКТРОННАЯ ВЕРСИЯ 
1	� PRESSA.RU 
2	� LITRES.RU 

РЕСТОРАНЫ И ОТЕЛИ
1 	 Four Seasons Hotel Lion Palace St. Petersburg
2 	 Отель Wynwood
3 	 Отель «Астория»

17	� ул. Мосфильмовская,  
вл. 1а, ЖК «Вишневый сад»

18	 ул. Мытная, д. 74
19	 �д. Покровское, ул. Центральная, д. 33
20	 �Рублево-Успенское ш., д. 22в,  

рынок «Рублевский привоз»

РЕСТОРАНЫ И ОТЕЛИ
1 	 Moscow Marriott Hotel Novy Arbat
2 	 Yoko
3 	 «Вильямс»
4	 «Шинок»
5	 «Ваниль»
6 	 Гостиница «Украина»
7 	 Cantinetta Antinori
8 	 «ВЕРАНДА УДАЧИ»

9	 Bolshoi
10 	 Novikov restaurant&bar
11 	 «Причал»
12 	 «Сахли»
13 	 «Дарбази»
14	 Ресторан Турандот
15	� «Счастье»
16	 «Тенили»
17	� BRO&N
18	� «Чайка»
19	 «Ласточка»
20	 «Арарат Парк Хаятт»
21 	 Cube.Moscow
22	� «Палаты на Льва Толстого» 
23	� Eleven Coffee
24	� Blossom Garden
25	� «Баджеби»
26	� «Джеральдин»

4	 Ресторан «Шарли»
5	 Отель Wynwood
6 	 Ресторан «Сыроварня»
7 	 Ресторан «Франческо»
8 	 «Грандотель»
9	 Отель «Англетер»
10	 «Гранд Отель Мойка 22»
11	 Wawelberg Hotel

ПРОЧЕЕ 
1	� Газпромбанк Private Banking 

РЕГИОНАЛЬНОЕ РАСПРОСТРАНЕНИЕ
ЕКАТЕРИНБУРГ И СВЕРДЛОВСКАЯ ОБЛАСТЬ 
1	 Отель Хаятт 
2	� Книжный магазин  

«Книги, кофе и др. измерения»
3	 Ельцин Центр

НИЖЕГОРОДСКАЯ ОБЛАСТЬ 
1	 Арсенал
2	 Sheraton Nizhniy Novgorod Kremlin

КАЗАНЬ 
1	 Книжный магазин «Смена»

УФА 
1	 Книжный магазин ZAMAN
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Размещение рекламных материалов в газете

	 Реклама

РЕКЛАМНЫЙ МОДУЛЬ		  РАЗМЕР, мм	 СТОИМОСТЬ, руб.
(1/8)  Баннер на обложке 		  271*45,8	 370 000

(2/1)  Первый разворот		  590x448 	 1 250 000

(2/1)  Второй разворот 		  590x448	 970 000

(2/1)  Третий разворот		  590x448 	 900 000

(1/1)  Полоса/Спецпозиция  

напротив «Содержания»  		  295x448 	 740 000

(1/1)  Полоса/«Новости»,  

«Крупным планом», «Арт-рынок»		  295x448	 670 000

Спецпроект:  адверториал 1/1 в газету  

и на сайт (в певрой пятерке топ новостей) 		  295x448	 850 000

(1/1) Полоса/Остальные рубрики 		  295x448 	 620 000

(2/1) Центральный разворот 		  590x448 	 1 250 000

(2/1 х 2 ) Центральный двусторонний разворот                           	 590x448 x 2	 1 900 000 

(1/2) Половина горизонтальная 		  271x194 	 380 000

(1/2) Половина вертикальная 		  133,75x391,5 	 380 000

(1/4) Четверть стандартная 		  133,75x194 	 250 000

(1/4) Горизонтальная 		  271x95,25 	 250 000

(1/8) Нижний баннер 		  271x45,8 	 200 000

(1/1) 3-я обложка 		  295x448 	 670 000

(1/1) 4-я обложка 		  295x448 	 1 250 000

(1/1) Манжета 		  120x600 	 770 000

Суперобложка 			   1 500 000

Вложение 			   1 370 000

Приложение 8 полос 		  295x448 	 3 000 000

Приложение 12 полос 		  295x448 	 3 700 000

Приложение 16 полос 		  295x448 	 4 600 000

(1/1) Полоса «Роскошь» 		  295x448 	 510 000

(1/2) Половина горизонтальная «Роскошь» 		  271x194 	 300 000

(1/1) 4-я обложка приложения «Роскошь» 		  295x448 	 670 000
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1   Файлы TIFF CMYK (Adobe CS5) должны иметь разрешение 300 DPI при необходимом размере. 
Изображение должно содержать один слой BACKGROUND и не иметь ALFA-КАНАЛОВ и цветов PANTONE.

2   Файлы PDF CMYK (Adobe CS5). Все изображения должны иметь разрешение 300 DPI при 
необходимом размере. Все шрифты переведены в кривые, мелкий черный текст BLACK OVERPRINT. 

3   Названия файлов должны состоять только из латиницы: CLIENT_NAME_WIDTHxHEIGHT.PDF 
(например, GALLERY_143x205.PDF). 

4   Файлы должны сопровождаться подписанной цветопробой (IRIS, STORK, MATCHPRINT 3M, 
AGFAPROOF). В противном случае претензии по цветопередаче не принимаются.

5   В соответствии с российским законодательством клиент должен маркировать рекламный модуль 
словом «РЕКЛАМА» и возрастным ограничением (0+, 6+, 12+, 16+) в зависимости от контента.

6   Цветовой профиль SC_PAPER_ECI.ICC под матовую офсетную бумагу 54 г/м2 лежит на FTP-сервере 
редакции (либо нужно использовать U.S. SHEETFED UNCOATED V2). Цветовая модель CMYK (4+4). Сумма 
красок не больше 300%. 

7   Полосные модули должны иметь Bleeds с каждой стороны по 5 мм. Crop Marks и Registration Marks 
должны быть отключены. Все остальные модули должны быть без Bleeds, внешней рамки, Crop Marks 
и Registration Marks.

8   Все важные текстовые элементы должны быть отодвинуты от обрезного края не менее чем на 10 мм.

Технические требования к рекламным материалам в газете

	 Реклама



| 18 	 График выхода газеты  
The Art Newspaper Russia  

в 2024 году

№ газеты Бронь 
площадей

Срок  
сдачи макетов

Газета 
в Москве 

01 (118) февраль 2024 г. 27 декабря 16 января 5 февраля

02 (119) март 2024 г. 7 февраля 14 февраля 4 марта 

03 (120) апрель 2024 г. 6 марта 13 марта 1 апреля

04 (121) май 2024 г. 4 апреля 11 апреля 6 мая

05 (122) июнь 2024 г. 3 мая 15 мая 3 июня

06 (123) июль — август 2024 г. 6 июня 13 июня 1 июля

07 (124) сентябрь 2024 г. 8 августа 15 августа 2 сентября

08 (125) октябрь 2024 г. 5 сентября 12 сентября 7 октября

09 (126) ноябрь 2024 г. 5 октября 12 октября 5 ноября

10 (127) декабрь 2024г. —
январь 2025 г.

7 ноября  14 ноября 2 декабря
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Посещаемость сайта
210 ТЫС. УНИКАЛЬНЫХ ПОЛЬЗОВАТЕЛЕЙ В МЕСЯЦ 

ИСТОЧНИКИ ТРАФИКА			   %
Social 			   11,44
Direct 			   29,87
Search 			   52,96
Referral 			   4,16
E-mail			   1,36

ТИПЫ УСТРОЙСТВ			   %
Desktop 			   33,1
Mobile 			   63,6
Tablet 			   3,28

Аудитория сайта
ЖЕНЩИНЫ — 69%        МУЖЧИНЫ — 31% 

ВОЗРАСТ			   %
18-24 			   12,2
25-34 			   23,6
35-44 			   19,8
45-54 			   18,9
55-64 			   22,4
65+			   22,4

ГЕОГРАФИЯ	 %	 ГЕОГРАФИЯ	 %
Россия 	 78	 США 	 2

Москва	          60	 Белоруссия	 1

Санкт-Петербург	          10	 Великобритания	 1

Остальные регионы	          30	 Германия	 1
Украина 	 4	 Израиль	 1
Армения 	 2	 Франция	 1
Грузия 	 2	 Прочие	 7

КАНАЛ THE ART NEWSPAPER RUSSIA В TELEGRAM 	 10 500 ПОДПИСЧИКОВ

СТРАНИЦА THE ART NEWSPAPER RUSSIA «ВКОНТАКТЕ»	 18 600 ПОДПИСЧИКОВ

КАНАЛ THE ART NEWSPAPER RUSSIA НА ЯНДЕКС «ДЗЕН» 	 14 100 ПОДПИСЧИКОВ

НОВОСТНАЯ РАССЫЛКА	 5 000 ПОДПИСЧИКОВ
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Размещение рекламных материалов на сайте

ГЛАВНЫЙ ВЕРХНИЙ БАННЕР

Desktop (1366x300px), Tablet (1036x300px), Mobile (300x400px) 		  СТОИМОСТЬ, РУБ.

2 недели 			   300 000

1 месяц 			   450 000

 

БОКОВОЙ БАННЕР

Desktop (600x300px), Tablet (960x300px), Mobile (300x300px)

2 недели 			   200 000

1 месяц 			   350 000

 

БОКОВОЙ ВТОРОЙ БАННЕР

Desktop (300x300px), Tablet (960x300px), Mobile (300x300px)

2 недели 			   144 000

1 месяц 			   240 000

 

НИЖНИЙ БАННЕР

Desktop (960x300px), Tablet (960x300px), Mobile (300x300px)

2 недели 			   120 000

1 месяц 			   200 000

 

ЭКСКЛЮЗИВ СТРАНИЦЫ

(верхний баннер / боковой баннер, второй боковой баннер/ нижний баннер)

2 недели 			   600 000 

1 месяц 			   1 100 000

 

БАННЕР 560x100px

В еженедельной рассылке (5000 подписчиков) 			   150 000

 

ПРОМОСТАТЬЯ НА САЙТЕ

В первой пятерке топ-новостей 			   300 000

 

НОВОСТНАЯ РАССЫЛКА 		

Размещение новости в еженедельной рассылке по базе подписчиков		  150 000
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Desktop

1366x300px

Desktop
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Desktop

300x600px

300x300px

960x300px

Desktop
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Tablet

1036x300px

960x300px

Tablet
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Mobile

РЕКЛАМНЫЙ МОДУЛЬ   РАЗМЕР, Kb

GIF/JPG/PNG   200

Полный экран, нестандартный формат, спецпроект — по договоренности.

Технические требования к рекламным материалам на сайте

300x400px

300x300px

Технические требования к рекламным материалам на сайте
РЕКЛАМНЫЙ МОДУЛЬ			   РАЗМЕР, KB
GIF/JPG/PNG 		  200

Полный экран, нестандартный формат, спецпроект — по договоренности

Mobile
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500 000 РУБ. (НДС НЕ ОБЛАГАЕТСЯ)  
 
С закреплением на две недели на главной странице сайта в топе новостей

Специальный бредированный материал с обложкой

3 500 000 РУБ. (НДС НЕ ОБЛАГАЕТСЯ)   ДО 10 МАТЕРИАЛОВ
 
Отдельный раздел (кнопка) , брендированные материалы

Годовое партнерство

Специальный брендированный материал с обложкой
500 000 РУБ. (НДС НЕ ОБЛАГАЕТСЯ)

С закреплением на две недели на главной странице сайта в топе новостей

Годовое партнерство
3 500 000 РУБ. (НДС НЕ ОБЛАГАЕТСЯ)	 ДО 10 МАТЕРИАЛОВ

Отдельный раздел (кнопка), брендированные материалы

| 25 Online спец. проекты

500 000 РУБ. (НДС НЕ ОБЛАГАЕТСЯ)  
 
С закреплением на две недели на главной странице сайта в топе новостей

Специальный бредированный материал с обложкой

3 500 000 РУБ. (НДС НЕ ОБЛАГАЕТСЯ)   ДО 10 МАТЕРИАЛОВ
 
Отдельный раздел (кнопка) , брендированные материалы

Годовое партнерство
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